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Компетентностная модель выпускника по направлению подготовки 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью (уровень бакалавриат)  разработана на основе: 

1. Федеральный закон от 29.12.2012 №273-ФЗ «Об образовании в Российской 

Федерации»; 

2. Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования – 

бакалавриат по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, 

утвержденный приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 

«08»июня 2017г. №512; 

3. Приказ Минобрнауки России от 05.04.2017 №301 «Об утверждении Порядка 

организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным 

программам высшего образования - программам бакалавриата, программам специалитета, 

программам магистратуры»; 

4. Приказ Минобрнауки России от 29.06.2015 №636 «Порядок проведения 

государственной итоговой аттестации по образовательным программам высшего 

образования – программам бакалавриата, программам специалитета и программам 

магистратуры»; 

5. Приказ Минобрнауки России, Минпросвещения России от 05.08.20 г. №885/390 «О 

практической подготовке обучающихся»; 

6. Приказ Министерства здравоохранения и социального развития Российской Федерации 

от 11 января 2011 г. N 1н «Об утверждении Единого квалификационного справочника 

должностей руководителей, специалистов и служащих, раздел «Квалификационные 

характеристики должностей руководителей и специалистов высшего профессионального и 

дополнительного профессионального образования»;  

7. Профессиональный стандарт, утверждённый приказом Министерства труда и 

социальной защиты Российской Федерации от «04» августа 2014г. №535н «Специалист по 

продвижению и распространению продукции средств массовой информации»; 

8. Профессиональный стандарт, утверждённый приказом Министерства труда и 

социальной защиты Российской Федерации от «08»сентября 2014г. №629н «Специалист 

по информационным ресурсам»; 

9. Устав федерального государственного бюджетного образовательного учреждения 

высшего образования «Бурятская государственная сельскохозяйственная академия имени 

В.Р. Филиппова»; 

10. Нормативно-методические документы Академии, регламентирующие 

образовательную деятельность. 
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1. Область профессиональной деятельности выпускников: 

 

 Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной 

деятельности, в которых выпускники, освоившие программу, могут осуществлять 

профессиональную деятельность: 

 – 06 Связь, информационные и коммуникационные технологии; 

– 11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия (в сфере 

мультимедийных, печатных, теле- и радиовещательных средств массовой информации); 

сфера рекламы и связей с общественностью. 

Типы задач профессиональной деятельности выпускников:  

авторский; 

проектный; 

организационный. 

 

2. Объекты профессиональной деятельности выпускников 

 

 Перечень основных объектов (или областей знания) профессиональной 

деятельности выпускников:  

- текст рекламы и связей с общественностью и (или) иной коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам средствами массовой информации (далее - СМИ) и 

другими медиа, адресованный разным целевым группам/группам общественности. 

 

3. Виды профессиональной деятельности 

 

 Организация и управление.  

 Рекламирование. 

 Исследование рынка, анализ, прогнозирование. 

 Ведение проектов. 

 Коммуникации 
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4. Профессиональные стандарты, соотнесенные с ФГОС ВО 

Перечень профессиональных стандартов, соотнесенных с ФГОС ВО по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

№ 

п/п  

Код 

профессионального 

стандарта 

Наименование области профессиональной деятельности.  

Наименование профессионального стандарта 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии 

1.  06.009 Профессиональный стандарт «Специалист по 

продвижению и распространению продукции средств 

массовой информации», утвержденный приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 4 августа 2014 г. N 535н (зарегистрирован 

Министерством юстиции Российской Федерации 04 

сентября 2014 г., регистрационный N 33973) 

2. 06.013 Профессиональный стандарт «Специалист по 

информационным ресурсам», утвержденный приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 08 сентября 2014 г. № 629н 

(зарегистрирован Министерством юстиции Российской 

Федерации 26 сентября 2014 г., регистрационный № 

34136), с изменением, внесенным приказом Министерства 

труда и социальной защиты Российской Федерации от 12 

декабря 2016 г. № 727н (зарегистрирован Министерством 

юстиции Российской Федерации 13 января 2017 г., 

регистрационный № 45230) 
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5. Задачи профессиональной деятельности 

 

 5.1. Перечень основных задач профессиональной деятельности выпускников 

Область 

профессиональной 

деятельности (по 

Реестру Минтруда) 

Типы задач профессиональной 

деятельности 

Задачи профессиональной 

деятельности 

Объекты профессиональной 

деятельности (или области знания) 

 

06 Связь, 

информационные и 

коммуникационные 

технологии 

проектный Участие в разработке и реализации 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам  

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

организационный Организация процесса создания 

коммуникационного продукта 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам  

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

авторский Осуществление авторской 

деятельности по созданию текста 

рекламы / связей с общественностью 

и и (или) иного коммуникационного 

продукта с учетом специфики разных 

каналов коммуникации 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам 

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

 проектный Участие в разработке и реализации текст рекламы и связей с 
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11 Средства 

массовой 

информации, 

издательство и 

полиграфия (в сфере 

мультимедийных, 

печатных, теле- и 

радиовещательных 

средств массовой 

информации) 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам 

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

организационный Организация процесса создания 

коммуникационного продукта 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам 

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

авторский Осуществление авторской 

деятельности по созданию текста 

рекламы / связей с общественностью 

и и(или) иного коммуникационного 

продукта с учетом специфики разных 

каналов коммуникации 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, 

передаваемый по различным каналам 

средствами массовой информации 

(далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 
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6. Компетентностная модель выпускника 

6.1.  Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

Категория (группа) 

универсальных 

компетенций 

Код и наименование 

универсальной 

компетенции 

Код и наименование индикатора достижения универсальной компетенции 

Системное и критическое 

мышление 

УК-1. Способен 

осуществлять поиск, 

критический анализ и 

синтез информации, 

применять системный 

подход для решения 

поставленных задач 

УК-1.1. Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет 

декомпозицию задачи.  

УК-1.2. Находит и критически анализирует информацию, необходимую для 

решения поставленной задачи  

УК-1.3. Рассматривает возможные варианты решения задачи, оценивая их 

достоинства и недостатки.  

УК-1.4. Грамотно, логично, аргументированно формирует собственные 

суждения и оценки. отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в 

рассуждениях других участников деятельности.  

УК-1.5. определяет и оценивает последствия возможных решений задачи 

Разработка и реализация 

проектов 

УК-2. Способен 

определять круг задач в 

рамках поставленной цели 

и выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

УК 2.1. Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность 

взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение. Определяет ожидаемые 

результаты решения выделенных задач.  

УК-2.2. Проектирует решение конкретной задачи проекта, выбирая оптимальный 

способ ее решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся 

ресурсов и ограничений  

УК-2.3. Решает конкретные задачи проекта заявленного качества и за 

установленное время  

УК-2.4. Публично представляет результаты решения конкретной задачи проекта 

Командная работа и 

лидерство  

УК-3. Способен 

осуществлять социальное 

взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

команде 

УК-3.1. Понимает эффективность использования стратегии сотрудничества для 

достижения поставленной цели, определяет свою роль в команде  

УК-3.2. Определяет свою роль в команде, эффективно взаимодействует с 

другими членами команды, в т.ч. участвует в обмене информацией, знаниями и 

опытом в интересах выполнениях командной задачи. 

УК-3.3. Эффективно взаимодействует с другими членами команды, в т.ч. 

участвует в обмене информацией, знаниями и опытом, и презентации 

результатов работы команды 
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Коммуникация УК-4. Способен 

осуществлять деловую 

коммуникацию в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

УК-4.1. Выбирает на государственном и иностранном (-ых) языке (ах) 

коммуникативно приемлемые стиль делового общения, вербальные и 

невербальные средства взаимодействия с партнерами  

УК-4.2. Использует информационно-коммуникационные технологии при поиске 

необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных 

задач на государственном и иностранном (- ых) языках. УК-4.3. Ведет деловую 

переписку, учитывая особенности стилистики официальных и неофициальных 

писем, социокультурные различия в формате корреспонденции на 

государственном и иностранном (-ых) языках. УК-4.4. Умеет коммуникативно и 

культурно приемлемо вести устные деловые разговоры на государственном и 

иностранном (-ых) языках УК-4.5. Демонстрирует умение выполнять перевод 

академических текстов с иностранного (-ых) на государственный язык. 

Межкультурное 

взаимодействие 

УК-5. Способен 

воспринимать 

межкультурное 

разнообразие общества в 

социально-историческом, 

этическом и философском 

контекстах 

УК-5.1. Находит и использует необходимую для саморазвития и взаимодействия 

с другими информацию о культурных особенностях и традициях различных 

социальных групп  

УК-5.2. Демонстрирует уважительное отношение к историческому наследию и 

социокультурным традициям различных социальных групп, опирающееся на 

знание этапов исторического развития России (включая основные события, 

основных исторических деятелей) в контексте мировой истории и ряда 

культурных традиций мира (в зависимости от среды и задач образования), 

включая мировые религии, философские и этические учения.  

УК-5.3. Умеет недискриминационно и конструктивно взаимодействовать с 

людьми с учетом их социокультурных особенностей в целях успешного 

выполнения профессиональных задач и усиления социальной интеграции 

Самоорганизация и 

саморазвитие (в том числе 

здоровьесбережение) 

УК-6. Способен управлять 

своим временем, 

выстраивать и 

реализовывать траекторию 

саморазвития на основе 

принципов образования в 

течение всей жизни 

 УК-6.1. Применяет знание о своих ресурсах и их пределах (личностных, 

ситуативных, временных и т.д.), для успешного выполнения порученной работы  

УК-6.2. Понимает важность планирования перспективных целей деятельности с 

учетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста, 

временной перспективы развития деятельности и требований рынка труда  

УК-6.3. Реализует намеченные цели деятельности с учетом условий, средств, 

личностных возможностей, этапов карьерного роста, временной перспективы 

развития деятельности и требований рынка труда  

УК-6.4. Критически оценивает эффективность использования времени и других 
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ресурсов при решении поставленных задач, а также относительно полученного 

результата. УК-6.5. Демонстрирует интерес к учебе и использует 

предоставляемые возможности для приобретения новых знаний и навыков 

Самоорганизация и 

саморазвитие (в том числе 

здоровьесбережение) 

УК-7. Способен 

поддерживать должный 

уровень физической 

подготовленности для 

обеспечения полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности 

УК-7.1. Поддерживает должный уровень физической подготовленности для 

обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности и 

соблюдает нормы здорового образа жизни  

УК-7.2. Использует основы физической культуры для осознанного выбора 

здоровьесберегающих технологий с учетом внутренних и внешних условий 

реализации конкретной профессиональной деятельности 

Безопасность 

жизнедеятельности 

УК-8. Способен создавать 

и поддерживать 

безопасные условия 

жизнедеятельности, в том 

числе при возникновении 

чрезвычайных ситуаций 

УК-8.1. Формирует культуру безопасного и ответственного поведения; выявляет 

и устраняет проблемы, связанные с нарушениями техники безопасности на 

рабочем месте.  

УК-8.2. Осуществляет действия по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и техногенного происхождения) на 

рабочем месте, в том числе с применением средств защиты. 

Экономическая 

культура, в том числе 

финансовая грамотность 

УК-9. Способен принимать 

обоснованные 

экономические решения в 

различных областях 

жизнедеятельности 

УК-9.1. Понимает базовые принципы функционирования экономики и 

экономического развития, цели и формы участия государства в экономике. 

УК-9.2. Применяет методы личного экономического и финансового 

планирования для достижения текущих и долгосрочных финансовых целей, 

использует финансовые инструменты для управления личными финансами 

(личным бюджетом), контролирует собственные экономические и финансовые 

риски 

Гражданская позиция УК-10. Способен 

формировать нетерпимое 

отношение к 

коррупционному 

поведению 

УК-10.1. Анализирует действующие правовые нормы, обеспечивающие борьбу с 

коррупцией в различных областях жизнедеятельности; способы профилактики 

коррупции и формирования нетерпимого отношения к ней  

УК-10.2. Планирует, организует и проводит мероприятия, обеспечивающие 

формирование гражданской позиции и предотвращение коррупции в социуме  

УК-10.3. Соблюдает правила общественного взаимодействия на основе 

нетерпимого отношения к коррупции 
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6.2. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

Код и наименование общепрофессиональной 

компетенции 

Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

ОПК-1. Способен создавать востребованные 

обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в соответствии 

с нормами русского и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых систем  

 ОПК-1.1. 

Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ. 

ОПК-1.2.  

Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем. 

ОПК-2. Способен учитывать 

тенденцииразвития общественных и 

государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и 

(или) коммуникационных продуктах  

ОПК-2.1. 

Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их 

функционирования и тенденции развития. 

ОПК-2.2. 

Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных 

институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

ОПК-3. Способен использовать 

многообразие достижений отечественной и 

мировой культуры в процессе создания 

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных продуктов  

ОПК-3.1. 

Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и мирового культурного процесса. 

ОПК-3.2. 

Учитывает достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной 

выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных продуктов. 

ОПК-4. Способен отвечать на запросы 

ипотребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности  

ОПК-4.1. 

Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных 

аудиторных групп 

ОПК-4.2. Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / групп общественности, учитывает основные 

характеристики целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов. 
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ОПК-5. Способен учитывать в 

профессиональной деятельности тенденции 

развития медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических механизмов 

их функционирования, правовых и этических 

норм регулирования  

ОПК-5.1. 

Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях. 

ОПК-5.2. 

Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов 

функционирования конкретной медиакоммуникационной системы. 

ОПК-6. Способен использовать в 

профессиональной деятельности 

современные технические средства и 

информационно-коммуникационные 

технологии  

ОПК-6.1. 

Отбирает для осуществления профессиональной деятельности необходимое техническое 

оборудование и программное обеспечение. 

ОПК-6.2. 

Применяет современные цифровые устройства, платформы и программное обеспечение на 

всех этапах создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных  

коммуникационных продуктов. 

   

ОПК-7. Способен учитывать эффекты 

ипоследствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам социальной 

ответственности  

ОПК-7.1. 

Знает цеховые принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности. 

ОПК-7.2. 

Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими 

нормами, принятым профессиональным сообществом. 

 

6.3. Профессиональные компетенции самостоятельные выпускников и индикаторы их достижения 

Задача ПД 

ФГОС 

Объект или область 

знания 

Код и наименование 

профессиональной 

компетенции 

Код и наименование индикатора 

достижения профессиональной 

компетенции 

Основание (ПС, 

анализ опыта) 

Тип задач профессиональной деятельности: организационный (ФГОС) 

Организация процесса 

создания 

коммуникационного 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный  

ПКС-1. Способен 

участвовать в 

реализации 

ПКС-1.1. Выполняет функционал 

линейного менеджера в рамках 

текущей деятельности отдела по 

06.009 Специалист 

по продвижению и 

распространению 
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продукта продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – 

СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности. 

коммуникационных 

кампаний, проектов и 

мероприятий 

рекламе и (или) связям с 

общественностью и (или) при 

реализации коммуникационного 

проекта по рекламе и связям с 

общественностью 

ПКС-1.2. Осуществляет тактическое 

планирований мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной 

стратегии 

ПКС-1.3. Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры 

продукции средств 

массовой 

информации 

06.013 Специалист 

по 

информационным 

ресурсам 

Тип задач профессиональной деятельности: авторский (ФГОС) 

Осуществление 

авторской деятельности 

по созданию текста 

рекламы / связей с  

общественностью и 

и(или) иного 

коммуникационного 

продукта с учетом 

специфики разных 

каналов коммуникации 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам  

средствами массовой 

информации (далее – 

СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности. 

ПКС-2. Способен 

осуществлять авторскую 

деятельность с учетом 

специфики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ПКС-2.1. Создает тексты рекламы и 

связей с общественностью с учетом 

специфики каналов коммуникации и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ПКС-2.2. Создает информационные 

поводы для кампаний и проектов в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью, применяет 

творческие решения с учетом 

мирового и отечественного опыта  

ПКС-2.3. Создает основы сценариев 

специальных событий и мероприятий 

для рекламной или PR-кампании 

ПКС-2.4. Применяет инструменты 

трансляции миссии и философии 

организации целевым группам 

общественности в оффлайн и онлайн 

06.009 Специалист 

по продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой 

информации 

06.013 Специалист 

по 

информационным 

ресурсам 
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среде 

Тип задач профессиональной деятельности: проектный (ФГОС) 

Участие в разработке и 

реализации 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в 

сфере рекламы и связей 

с общественностью 

Участие в разработке и 

реализации 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в 

сфере рекламы и связей 

с общественностью 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – 

СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности. 

ПКС-3 Способен 

разрабатывать и 

реализовывать 

индивидуальные 

и/или коллективные 

проекты в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ПКС-3.1. Реализует типовые алгоритмы  

проектов и кампаний в сфере рекламы и 

связей с общественностью 

ПКС-3.2. Готовит основные документы по 

сопровождению проекта в сфере рекламы и 

(или) связей с общественностью 

ПКС-3.3. Использует результаты 

исследований для планирования рекламной 

или PR-кампании при создании 

коммуникационного продукта 

06.009 

Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции 

средств массовой 

информации 

06.013 

Специалист по 

информационным 

ресурсам 

Осуществление 

профессиональных 

функций в области 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом особенностей 

сферы деятельности (в 

АПК) 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – 

СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности. 

ПКС-4. Способен 

осуществлять 

профессиональные 

функции в области 

рекламы и связей с 

общественностью в 

АПК 

ПКС-4.1. Участвует в продвижении товаров 

и услуг АПК средствами рекламы и связей с 

общественностью 

ПКС-4.2. При подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью, разработке 

коммуникационного продукта, проведении 

мероприятий по повышению имиджа 

организации, продвижению товаров и услуг 

фирмы на рынок, оценке эффективности 

рекламы и связей с общественностью, 

учитывает специфику сферы деятельности. 

06.009 

Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции 

средств массовой 

информации 

06.013 

Специалист по 

информационным 

ресурсам 
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7. Компетентностная модель, сориентированная на требования профессионального стандарта 

ФГОС ВО Профессиональный стандарт  

Вид 

профессиональной 

деятельности 

Компетенции Код и 

наименование 

обобщенной 

трудовой 

функции 

Трудовая 

функция   

Квалификационные требования  

организационный ПКС-1. Способен 

участвовать в 

реализации 

коммуникационных 

кампаний, проектов 

и мероприятий 

В. Организация  

продвижения  

продукции СМИ 

Организация 

мероприятий,  

способствующих  

увеличению  

продаж 

продукции СМИ 

(код В/03.6) 

ТД: Подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции СМИ; 

Поиск и отбор организаций, осуществляющих разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Составление и заключение договора на разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Контроль выполнения договора на разработку и размещение 

рекламных материалов, необходимых для предвидения 

продукции СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах; 

Организация представления продвигаемой продукции СМИ 

на публичных мероприятиях; 

Организация проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ, включая благотворительные 

мероприятия. 

Необходимые умения: Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии; Выступать на публичных 

мероприятиях с докладами и презентациями; Вести деловые 

переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами 

(клиентами); Составлять договоры гражданско-правового 
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характера, оформлять необходимую учетную и отчетную 

документацию 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Основные принципы организации 

рекламной кампании; Методы оценки позиции интернет-

сайта в поисковых системах; Основы проектной 

деятельности; Корпоративные стандарты, регламенты и иные 

локальные нормативные акты, регулирующие 

профессиональную деятельность; Правила охраны труда, 

пожарной безопасности, внутренний трудовой распорядок 

Контроль и 

оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

продукции СМИ 

(код В/04.6) 

ТД: Разработка системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению продукции 

СМИ; Организация сбора информации об узнаваемости 

продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности 

потребителей, мнении потребителей о характеристиках 

продвигаемой продукции; Поиск и отбор организаций, 

проводящих социологические опросы, заключение договоров 

на проведение социологических опросов; Анализ 

эффективности продвижения продукции СМИ; Разработка 

предложений по корректировке стратегий и программ 

продвижения продукции СМИ. 

Необходимые умения: Формулировать наблюдаемые, 

измеримые и достоверные показатели, характеризующие 

продвижение продукции СМИ; Находить и анализировать 

необходимую информацию, применять количественные и 

качественные методы анализа; Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии и специализированные программные 

продукты; Анализировать результаты продвижения 

продукции СМИ на основе полученных данных; Составлять 

договоры гражданско-правового характера, оформлять 

необходимую документацию по реализации договоров. 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 
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Российской Федерации; Принципы построения и оценки 

обратной связи с потребителями продукции СМИ; 

Корпоративные стандарты, регламенты и иные локальные 

нормативные акты, регулирующие профессиональную 

деятельность; Правила охраны труда, пожарной 

безопасности, внутренний трудовой распорядок 

 

В. Создание и  

редактирование  

информационных  

ресурсов 

Написание  

информационных  

материалов для  

сайта (код 

B/02.5) 

ТД: Переработка текстов различной тематики (рерайт); 

Написание статей, обзоров и других текстов на заданную 

тематику (копирайтинг); Поисковая оптимизация и адаптация 

текстовых материалов; Актуализация и расширение знаний 

по тематике информационных ресурсов. 

Необходимые умения: Писать тексты литературным, 

техническим и рекламным языком; Реферировать, 

аннотировать и модифицировать тексты; Владеть текстовым 

редактором. 

Необходимые знания: Принципы копирайтинга и рерайта; 

Большой словарный запас. Высокий уровень знания русского 

языка (орфография, пунктуация, стилистика); 

Законодательство Российской Федерации в области 

интеллектуальной собственности, правила использования 

информационных материалов в Интернет; Экспертные знания 

в одной или нескольких профессиональных областях; Основы 

внутренней поисковой оптимизации (в том числе 

рекомендации по использованию ключевых слов, фраз и 

ссылок) 

Ведение  

новостных лент и  

представительств  

в социальных  

сетях (код 

B/04.5) 

ТД: Мониторинг изменений на сайте организации, выявление 

наиболее значимых обновлений; Поиск и мониторинг 

тематических сайтов для выявления новой, значимой и 

интересной информации; Составление кратких и развернутых 

текстов объявлений для размещения на сайте, в социальных 

сетях, форумах и на тематических порталах; Подбор 

графических иллюстраций на веб-страницы для повышения 
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конверсии; Размещение новостей на сайте и в социальных 

сетях, контроль правильности работы RSS-каналов и 

механизмов кросспостинга: Настройка отображения 

новостей, анонсов мероприятий и других элементов на сайтах 

социальных сетей; Сбор и обработка материалов для 

электронных рассылок. 

Необходимые умения: Работать с большими объемами 

информации; Писать аннотации к событиям и новостям; 
Владеть функциональными особенностями популярных 

социальных сетей; Подбирать иллюстрации для веб-страниц 

и статей; Работать с агрегаторами новостей, электронными 

подписками, социальными сетями, форумами 

Необходимые знания: Технологии организации и ведения 

новостных лент, RSS-каналов, электронных подписок, 

рассылок по электронной почте; Высокий уровень знания 

русского языка (орфография, пунктуация, стилистика) 

авторский ПКС-2. Способен 

осуществлять 

авторскую 

деятельность с 

учетом специфики 

разных типов СМИ 

и других медиа и 

имеющегося 

мирового и 

отечественного 

опыта 

В. Организация  

продвижения  

продукции СМИ 

Организация 

мероприятий,  

способствующих  

увеличению  

продаж 

продукции СМИ 

ТД: Подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции СМИ; 

Поиск и отбор организаций, осуществляющих разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Составление и заключение договора на разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Контроль выполнения договора на разработку и размещение 

рекламных материалов, необходимых для предвидения 

продукции СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах; 

Организация представления продвигаемой продукции СМИ 

на публичных мероприятиях; 
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Организация проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ, включая благотворительные 

мероприятия. 

Необходимые умения: Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии; Выступать на публичных 

мероприятиях с докладами и презентациями; Вести деловые 

переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами 

(клиентами); Составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую учетную и отчетную 

документацию 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Основные принципы организации 

рекламной кампании; Методы оценки позиции интернет-

сайта в поисковых системах; Основы проектной 

деятельности; Корпоративные стандарты, регламенты и иные 

локальные нормативные акты, регулирующие 

профессиональную деятельность; Правила охраны труда, 

пожарной безопасности, внутренний трудовой распорядок 

Контроль и 

оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

продукции СМИ 

ТД: Разработка системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению продукции 

СМИ; Организация сбора информации об узнаваемости 

продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности 

потребителей, мнении потребителей о характеристиках 

продвигаемой продукции; Поиск и отбор организаций, 

проводящих социологические опросы, заключение договоров 

на проведение социологических опросов; Анализ 

эффективности продвижения продукции СМИ; Разработка 

предложений по корректировке стратегий и программ 

продвижения продукции СМИ. 

Необходимые умения: Формулировать наблюдаемые, 

измеримые и достоверные показатели, характеризующие 

продвижение продукции СМИ; Находить и анализировать 
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необходимую информацию, применять количественные и 

качественные методы анализа; Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии и специализированные программные 

продукты; Анализировать результаты продвижения 

продукции СМИ на основе полученных данных; Составлять 

договоры гражданско-правового характера, оформлять 

необходимую документацию по реализации договоров. 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Принципы построения и оценки 

обратной связи с потребителями продукции СМИ; 

Корпоративные стандарты, регламенты и иные локальные 

нормативные акты, регулирующие профессиональную 

деятельность; Правила охраны труда, пожарной 

безопасности, внутренний трудовой распорядок 

 

В. Создание и  

редактирование  

информационных  

ресурсов 

Написание  

информационных  

материалов для  

сайта 

ТД: Переработка текстов различной тематики (рерайт); 

Написание статей, обзоров и других текстов на заданную 

тематику (копирайтинг); Поисковая оптимизация и адаптация 

текстовых материалов; Актуализация и расширение знаний 

по тематике информационных ресурсов. 

Необходимые умения: Писать тексты литературным, 

техническим и рекламным языком; Реферировать, 

аннотировать и модифицировать тексты; Владеть текстовым 

редактором. 

Необходимые знания: Принципы копирайтинга и рерайта; 

Большой словарный запас. Высокий уровень знания русского 

языка (орфография, пунктуация, стилистика); 

Законодательство Российской Федерации в области 

интеллектуальной собственности, правила использования 

информационных материалов в Интернет; Экспертные знания 

в одной или нескольких профессиональных областях; Основы 

внутренней поисковой оптимизации (в том числе 
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рекомендации по использованию ключевых слов, фраз и 

ссылок) 

Ведение  

новостных лент и  

представительств  

в социальных  

сетях 

ТД: Мониторинг изменений на сайте организации, выявление 

наиболее значимых обновлений; Поиск и мониторинг 

тематических сайтов для выявления новой, значимой и 

интересной информации; Составление кратких и развернутых 

текстов объявлений для размещения на сайте, в социальных 

сетях, форумах и на тематических порталах; Подбор 

графических иллюстраций на веб-страницы для повышения 

конверсии; Размещение новостей на сайте и в социальных 

сетях, контроль правильности работы RSS-каналов и 

механизмов кросспостинга: Настройка отображения 

новостей, анонсов мероприятий и других элементов на сайтах 

социальных сетей; Сбор и обработка материалов для 

электронных рассылок. 

Необходимые умения: Работать с большими объемами 

информации; Писать аннотации к событиям и новостям; 
Владеть функциональными особенностями популярных 

социальных сетей; Подбирать иллюстрации для веб-страниц 

и статей; Работать с агрегаторами новостей, электронными 

подписками, социальными сетями, форумами 

Необходимые знания: Технологии организации и ведения 

новостных лент, RSS-каналов, электронных подписок, 

рассылок по электронной почте; Высокий уровень знания 

русского языка (орфография, пунктуация, стилистика) 

проектный ПКС-3 Способен 

разрабатывать и 

реализовывать 

индивидуальные 

и/или 

коллективные 

проекты в сфере 

рекламы и связей с 

В. Организация  

продвижения  

продукции СМИ 

Организация 

мероприятий,  

способствующих  

увеличению  

продаж 

продукции СМИ 

ТД: Подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции СМИ; 

Поиск и отбор организаций, осуществляющих разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Составление и заключение договора на разработку и 
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общественностью размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Контроль выполнения договора на разработку и размещение 

рекламных материалов, необходимых для предвидения 

продукции СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах; 

Организация представления продвигаемой продукции СМИ 

на публичных мероприятиях; 

Организация проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ, включая благотворительные 

мероприятия. 

Необходимые умения: Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии; Выступать на публичных 

мероприятиях с докладами и презентациями; Вести деловые 

переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами 

(клиентами); Составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую учетную и отчетную 

документацию 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Основные принципы организации 

рекламной кампании; Методы оценки позиции интернет-

сайта в поисковых системах; Основы проектной 

деятельности; Корпоративные стандарты, регламенты и иные 

локальные нормативные акты, регулирующие 

профессиональную деятельность; Правила охраны труда, 

пожарной безопасности, внутренний трудовой распорядок 

Контроль и 

оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

ТД: Разработка системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению продукции 

СМИ; Организация сбора информации об узнаваемости 

продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности 

потребителей, мнении потребителей о характеристиках 
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продукции СМИ продвигаемой продукции; Поиск и отбор организаций, 

проводящих социологические опросы, заключение договоров 

на проведение социологических опросов; Анализ 

эффективности продвижения продукции СМИ; Разработка 

предложений по корректировке стратегий и программ 

продвижения продукции СМИ. 

Необходимые умения: Формулировать наблюдаемые, 

измеримые и достоверные показатели, характеризующие 

продвижение продукции СМИ; Находить и анализировать 

необходимую информацию, применять количественные и 

качественные методы анализа; Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии и специализированные программные 

продукты; Анализировать результаты продвижения 

продукции СМИ на основе полученных данных; Составлять 

договоры гражданско-правового характера, оформлять 

необходимую документацию по реализации договоров. 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Принципы построения и оценки 

обратной связи с потребителями продукции СМИ; 

Корпоративные стандарты, регламенты и иные локальные 

нормативные акты, регулирующие профессиональную 

деятельность; Правила охраны труда, пожарной 

безопасности, внутренний трудовой распорядок 

 

В. Создание и  

редактирование  

информационных  

ресурсов 

Написание  

информационных  

материалов для  

сайта 

ТД: Переработка текстов различной тематики (рерайт); 

Написание статей, обзоров и других текстов на заданную 

тематику (копирайтинг); Поисковая оптимизация и адаптация 

текстовых материалов; Актуализация и расширение знаний 

по тематике информационных ресурсов. 

Необходимые умения: Писать тексты литературным, 

техническим и рекламным языком; Реферировать, 

аннотировать и модифицировать тексты; Владеть текстовым 
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редактором. 

Необходимые знания: Принципы копирайтинга и рерайта; 

Большой словарный запас. Высокий уровень знания русского 

языка (орфография, пунктуация, стилистика); 

Законодательство Российской Федерации в области 

интеллектуальной собственности, правила использования 

информационных материалов в Интернет; Экспертные знания 

в одной или нескольких профессиональных областях; Основы 

внутренней поисковой оптимизации (в том числе 

рекомендации по использованию ключевых слов, фраз и 

ссылок) 

Ведение  

новостных лент и  

представительств  

в социальных  

сетях 

ТД: Мониторинг изменений на сайте организации, выявление 

наиболее значимых обновлений; Поиск и мониторинг 

тематических сайтов для выявления новой, значимой и 

интересной информации; Составление кратких и развернутых 

текстов объявлений для размещения на сайте, в социальных 

сетях, форумах и на тематических порталах; Подбор 

графических иллюстраций на веб-страницы для повышения 

конверсии; Размещение новостей на сайте и в социальных 

сетях, контроль правильности работы RSS-каналов и 

механизмов кросспостинга: Настройка отображения 

новостей, анонсов мероприятий и других элементов на сайтах 

социальных сетей; Сбор и обработка материалов для 

электронных рассылок. 

Необходимые умения: Работать с большими объемами 

информации; Писать аннотации к событиям и новостям; 
Владеть функциональными особенностями популярных 

социальных сетей; Подбирать иллюстрации для веб-страниц 

и статей; Работать с агрегаторами новостей, электронными 

подписками, социальными сетями, форумами 

Необходимые знания: Технологии организации и ведения 

новостных лент, RSS-каналов, электронных подписок, 

рассылок по электронной почте; Высокий уровень знания 
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русского языка (орфография, пунктуация, стилистика) 

ПКС-4. Способен 

осуществлять 

профессиональные 

функции в области 

рекламы и связей с 

общественностью в 

АПК 

В. Организация  

продвижения  

продукции СМИ 

Организация 

мероприятий,  

способствующих  

увеличению  

продаж 

продукции СМИ 

ТД: Подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции СМИ; 

Поиск и отбор организаций, осуществляющих разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Составление и заключение договора на разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых для 

продвижения продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах; 

Контроль выполнения договора на разработку и размещение 

рекламных материалов, необходимых для предвидения 

продукции СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах; 

Организация представления продвигаемой продукции СМИ 

на публичных мероприятиях; 

Организация проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ, включая благотворительные 

мероприятия. 

Необходимые умения: Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии; Выступать на публичных 

мероприятиях с докладами и презентациями; Вести деловые 

переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами 

(клиентами); Составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую учетную и отчетную 

документацию 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Основные принципы организации 

рекламной кампании; Методы оценки позиции интернет-

сайта в поисковых системах; Основы проектной 
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деятельности; Корпоративные стандарты, регламенты и иные 

локальные нормативные акты, регулирующие 

профессиональную деятельность; Правила охраны труда, 

пожарной безопасности, внутренний трудовой распорядок 

Контроль и 

оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

продукции СМИ 

ТД: Разработка системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению продукции 

СМИ; Организация сбора информации об узнаваемости 

продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности 

потребителей, мнении потребителей о характеристиках 

продвигаемой продукции; Поиск и отбор организаций, 

проводящих социологические опросы, заключение договоров 

на проведение социологических опросов; Анализ 

эффективности продвижения продукции СМИ; Разработка 

предложений по корректировке стратегий и программ 

продвижения продукции СМИ. 

Необходимые умения: Формулировать наблюдаемые, 

измеримые и достоверные показатели, характеризующие 

продвижение продукции СМИ; Находить и анализировать 

необходимую информацию, применять количественные и 

качественные методы анализа; Использовать современные 

информационно-коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии и специализированные программные 

продукты; Анализировать результаты продвижения 

продукции СМИ на основе полученных данных; Составлять 

договоры гражданско-правового характера, оформлять 

необходимую документацию по реализации договоров. 

Необходимые знания: Гражданское законодательство 

Российской Федерации; Принципы построения и оценки 

обратной связи с потребителями продукции СМИ; 

Корпоративные стандарты, регламенты и иные локальные 

нормативные акты, регулирующие профессиональную 

деятельность; Правила охраны труда, пожарной 

безопасности, внутренний трудовой распорядок 
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В. Создание и  

редактирование  

информационных  

ресурсов 

Написание  

информационных  

материалов для  

сайта 

ТД: Переработка текстов различной тематики (рерайт); 

Написание статей, обзоров и других текстов на заданную 

тематику (копирайтинг); Поисковая оптимизация и адаптация 

текстовых материалов; Актуализация и расширение знаний 

по тематике информационных ресурсов. 

Необходимые умения: Писать тексты литературным, 

техническим и рекламным языком; Реферировать, 

аннотировать и модифицировать тексты; Владеть текстовым 

редактором. 

Необходимые знания: Принципы копирайтинга и рерайта; 

Большой словарный запас. Высокий уровень знания русского 

языка (орфография, пунктуация, стилистика); 

Законодательство Российской Федерации в области 

интеллектуальной собственности, правила использования 

информационных материалов в Интернет; Экспертные знания 

в одной или нескольких профессиональных областях; Основы 

внутренней поисковой оптимизации (в том числе 

рекомендации по использованию ключевых слов, фраз и 

ссылок) 

Ведение  

новостных лент и  

представительств  

в социальных  

сетях 

ТД: Мониторинг изменений на сайте организации, выявление 

наиболее значимых обновлений; Поиск и мониторинг 

тематических сайтов для выявления новой, значимой и 

интересной информации; Составление кратких и развернутых 

текстов объявлений для размещения на сайте, в социальных 

сетях, форумах и на тематических порталах; Подбор 

графических иллюстраций на веб-страницы для повышения 

конверсии; Размещение новостей на сайте и в социальных 

сетях, контроль правильности работы RSS-каналов и 

механизмов кросспостинга: Настройка отображения 

новостей, анонсов мероприятий и других элементов на сайтах 

социальных сетей; Сбор и обработка материалов для 

электронных рассылок. 



28 

 

Необходимые умения: Работать с большими объемами 

информации; Писать аннотации к событиям и новостям; 
Владеть функциональными особенностями популярных 

социальных сетей; Подбирать иллюстрации для веб-страниц 

и статей; Работать с агрегаторами новостей, электронными 

подписками, социальными сетями, форумами 

Необходимые знания: Технологии организации и ведения 

новостных лент, RSS-каналов, электронных подписок, 

рассылок по электронной почте; Высокий уровень знания 

русского языка (орфография, пунктуация, стилистика) 
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8. Личностные качества выпускника 

 

  Личностные качества выпускника  по направлению 42.03.01 Реклама и связи 

с общественностью включают умение ставить перед собой цель, работать в команде, 

быстро ориентироваться в ситуации, способность к саморазвитию и 

обучаемость,  коммуникабельность, творческие способности, креативность, 

нестандартность мышления, стрессоустойчивость. 


